
Moda sözcü¤ü, günlük yaflamda karfl›m›za s›k s›k ç›kar. Ancak modan›n
neler ifade etti¤ini ya da insanlar› nas›l olup da peflinden
sürükleyebildi¤ini gerçekten bilir miyiz? De¤iflim, modan›n özünü
oluflturur. ‹nsanl›¤› etkileyen her fley bir de¤iflime, her de¤iflim de farkl›
bir moda rüzgâr›na neden olabilir. Dünyada ortaya ç›kan tüm ak›mlar,
savafllar, inançlar, gereksinimler, teknolojiler ve daha birçok etken
insanl›¤›, dolay›s›yla moday› etkiler. Bu etkilere ba¤l› olarak insanlar›n
giysi seçimleri de¤iflebilir. 1920’lerin kad›nlar› erkek çocuk gibi görün-
mek, 1960’lar›n erkekleri saçlar›n› uzatmak isteyebilir. Bakal›m moda
rüzgârlar› geçmiflte hangi yönlerden esmifl ve insanlar› nas›l etkilemifl.

MMooddaann››nn RReennkli Dünyas›
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Giydi¤imiz giysilerin nas›l bir süreçten geçe-
rek bugünkü duruma geldiklerini hiç düflündünüz
mü? Tarihöncesi dönemlerden kalma ma¤ara re-
simleri, ilk insanlar›n hayvan postlar›na sar›nd›¤›n›
gösteriyor. Dünyan›n ço¤unlukla buzullarla kapl›
oldu¤u dönemlerde s›cakl›klar çok düflüktü. Bu-
zullar›n k›y›s›nda yaflayan insanlar için öncelikle
so¤uktan korunabilmek önemliydi. O zamanki in-
sanlar, avlad›klar› hayvan postlar›na sar›nmaya
bafllad›lar. Ancak postlar, hareketlerini zorlaflt›r›-
yordu. Bu nedenle postlar› bedenlerine göre biçim-

lendirmeye bafllad›lar. Ayr›ca hayvan derileri ku-
rudukça sertlefliyor ve bedeni rahats›z ediyordu.
Kimi hayvanlardan elde ettikleri ya¤lar›n, derileri
yumuflatt›¤›n› anlamalar› iflleri biraz daha kolay-
laflt›rd›. Zaman içinde deriyi iflleme yöntemlerini
gelifltirdiler. Bu, önemliydi; ancak daha da önemli-
si, bugünkü dikifl i¤nelerinin atas› olan “delikli i¤-
nenin” bulunmas›yd›. Mamut difllerinden ya da ge-
yik gibi canl›lar›n kemiklerinden yapt›klar› bu hari-
ka gereç, insanlar›n deri parçalar›n› birbirine dike-
bilmelerini sa¤lad›. Bunun d›fl›nda ›l›man bölgeler-

ennkkllii DDüünnyyaass››
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toplumlar› derinden etkiledi.
‹nsanlar da toplumsal yaflam-
lar› içinde biçimlendiler. Bir-
çok özelli¤imizi belirleyen
toplumsal yaflam içinde,
çok önemli bir etkileflim
oluflur. ‹flte, moda da bu et-
kileflimin bileflenlerinden
biridir. Zaman zaman top-
lumlar› peflinden sürükle-
yecek kadar etkili olabi-
lir. Moda, gerçekte yal-
n›zca giyim alan› için

söz konusu de¤ildir. Ancak
biz bu yaz›m›zda moday› giysi dünyas›ndaki

yönleriyle ele alaca¤›z. 

Giyinmenin Anlam›
Giyinmek, bafllang›çta dikdörtgen biçimli bir

kumafl› bele sararak gerçeklefltirilirdi. Kumafl› be-
le sar›nca, ete¤in ilkel bir biçimi olan pefltemal ben-
zeri bir giysi olufluyordu. Zamanla, “fibula” denilen,
bugünkü çengelli i¤neye benzeyen bir araçla tuttu-
rularak omuzlar›n üzerinde durmalar› sa¤lanan ka-
re biçimli kumafllar da giyinme serüvenine kat›ld›-
lar. Eski M›s›rl›lar, Asurlular, Yunanl›lar ve Roma-
l›lar›n kulland›¤› bu tür giysiler, bedenin üzerinde
dökümlü bir durufla sahipti. Bu nedenle uygarl›¤›n
simgesi olarak kabul edildiler. Dökümlü olmayan

de yaflayan
insanlar da hayvan tüyleri ve bit-

ki liflerini kullanarak giysi haz›rlamay› ak›l ettiler.
Hayvan tüylerinden keçe üretildi. Dut, incir gibi
a¤açlar›n kabuklar›ndan elde edilen liflerden de
dokumalar yap›ld›. Bu süreç içinde, birtak›m doku-
ma araçlar› da gelifltirildi. Keten, kenevir, pamuk
gibi baflka bitkiler de dokumalarda kullan›ld›. Bu-
günkü dokumalar›n, giysilerin ilk örnekleri de bun-
lar› izledi. Giyinmenin insanl›k tarihine kat›l›m öy-
küsünün bafllang›c› böyle.

‹nsanl›k, kendi tarihi boyunca binbir çeflit sü-
reç yaflad›. Savafllar, bar›fllar, birleflmeler, da¤›l-
malar, genifllemeler, daralmalar... Tüm bu olaylar
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K›rmal› yakalar, 15. ve 16. yüzy›l
Avrupas›nda, soylulu¤un simgesiy-
di. Rubens’in 1610’da yapt›¤› bu
tabloda kendisini ve kar›s›n› görü-
yorsunuz. Rubens, o zamanlar için
yeni bir yaka tipi olan bir giysi gi-
yerken, kar›s› k›rmal› yakal› bir giy-
si giymifl. Ayr›ca kar›s›n›n giysisinin
üst bölümü, sert bir biçime sahip.

1800’lerin sonlar›nda kad›nlar,
arkalar› teller ve içine at k›l› dol-
durulmufl özel desteklerle kaba-
r›k tutulan etekler giyerlerdi. Gö-
rünümleri, t›pk› bir ata benzerdi.

1920’lerde kad›nlar, vücut hatlar›n› belli et-
meyen türden ve önceki y›llar›nkine göre da-
ha k›sa tüp biçimli giysiler giydiler. I. Dünya
Savafl›’n›n ard›ndan gelen bu dönemde ka-
d›nlar daha erkeksi bir görünümü tercih et-
meye bafllad›lar. 

Jan van Eyck adl› Hollandal› ressam›n
1434’te yapt›¤› “Giovanni Arnolfini ve
Giovanna Cenami’nin Evlili¤i” adl› bu
tablosunda, o dönemin modas›n›n izleri-
ni görebiliyoruz.

15. yüzy›lda Avrupa’da saç›n ön k›sm›n›,
hatta kafllar› iyice kaz›tmak modayd›.
Bunun klasik heykellere benzeyebilmek
amac›yla yap›ld›¤› düflünülüyor. Bu dö-
nemde sar› saç, güzelli¤in ve üst s›n›f-
tan olman›n simgesiydi. Kad›nlar da, er-
kekler de çeflitli kimyasal maddeler kul-
lanarak saçlar›n› sarart›rlard›.



giysilerinse uygarlaflma-
m›fl kiflilere ait oldu¤u dü-
flünülürdü. Öyle ki bir dönem,
Romal›lar bu konuda iyice ileri gi-
derek, dökümsüz giysileri giyenleri
ölümle bile cezaland›r›r oldular. 

Giysi tarihinin ilk dönemlerin-
den bugüne kadar giysiler, pantolon
ve etek biçiminde iki temel kol ola-
rak geliflti. Günümüzde pantolon
erkek, etek kad›n giysisi olarak kabul edi-
lir. Ancak, veriler gösteriyor ki pantolonu
yaln›zca erkekler, ete¤i de yaln›zca kad›n-
lar giymediler. Eski Yunanl›lar ve Roma-
l›larda erkekler, bir tür etek say›labile-
cek, “tünik” ad› verilen k›sa elbise ben-
zeri giysiler giyerlerdi. ‹skoç erkekleri-
nin geleneksel giysileri de etek biçi-
mindedir. Ayr›ca Asya toplumlar›nda
da kad›nlar›n pantolon giydiklerini
görüyoruz.

Giyinmenin Amac› De¤iflti
Giyinmenin temel amac›, bedeni so¤uktan ko-

rumakt›. Ancak zaman içinde giysiler, farkl› an-
lamlar yans›tmaya bafllad› ve bir anlamda sözsüz

bir “dil” olufltu. Bu “dil”, insanla-
r›n toplumsal konumlar›, yapt›klar› ifl, yaflad›klar›
yer, cinsiyet ve varl›k durumlar›na iliflkin bilgi ve-
rir oldu. Bu özel dil, asl›nda modan›n bir yönü. Mo-
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Blucinin Öyküsü
Blucin, birçok moda hevesinin tersine, çok uzun bir

süre listenin üst s›ralar›ndan hiç düflmedi. Çok dayan›kl› bir
kumafl olan blucinin üretimine, 18. yüzy›lda ABD’de baflla-
n›yor. Bu kumafl, bir bitkiden elde dilen “indigo” ad› verilen
ve koyu mavi renkli bir boyayla boyan›yor. 19. yüzy›lda Le-
vi Strauss ad›nda bir ifladam›, tulum biçiminde blucinler
üretmeye bafll›yor. O zamanlarda kendini gösteren alt›n
arama furyas›nda, sa¤lam ve dayan›kl› giysilere gereksinim
duyan alt›n aray›c›lar›, bu blucin tulumlar› kullan›yorlar.
1886’da bu blucinlerin beline, üzerinde iki at›n çekti¤i bir
pantolon resmi bulunan kahverengi bir deri parças› ekleni-
yor. Bu deri parças›, Levi’nin blucinlerinde (Levi’s jeans ola-
rak tan›yoruz) bugün bile var. 20. yüzy›l›n bafllar›nda, kov-
boy filmlerinin ünlüleri John Wayne, Gary Cooper gibi
oyuncular›n bu filmlerde blucin giymeleriyle blucin iyice
yayg›nlaflt›. II. Dünya Savafl›’nda tulumlar›n› çantalar›na ko-
yup Avrupa’ya giden Amerikan askerlerinin etkisiyle blucin
modas› Avrupa’ya yay›ld›. Bu arada baflka firmalar da blu-
cin üretmeye bafllad›lar.

1950’lerde blucinler, tulum yerine pantolon biçimini al-
d›. Özellikle James Dean adl› ünlü sinema oyuncusunun
giydi¤i blucin pantolon, yavafl yavafl bir gençlik simgesi
haline dönüfltü. Kimi okullar o dönemde blucin giyilmesini
yasaklad›. 1960’larda blucin, özellikle üniversitelerde iyice
yayg›nlaflt› ve üzerleri ifllemeler, yamalarla süslenmeye
baflland›. Böylece herkes kendine özgü bir tarza sahip ola-
biliyordu. O tarihlerde dünya özgürlük hareketlerine sahne
oluyordu. Gençli¤in yo¤un olarak kat›ld›¤› bu hareketlerde,
blucin özgürlü¤ü simgeleyen bir giysi olarak yerini alm›flt›.
Dünyay› kökten etkileyen bu giysiye ülkemizde “kot” den-
mesinin de ilginç bir öyküsü var. Blucinin bizim ülkemizde
üretilmesi 1950’lerin bafllar›nda gerçeklefliyor. Üretici fir-
man›n sahibinin ad› Muhteflem Kot. Firma, markan›n ad›n›
“Kot” olarak koyuyor. Sonuç olarak bu ürün, ilk Türk blucin
markas›n›n ad› nedeniyle “kot” olarak kal›yor. Ard›ndan
1960’larda baflka yerel markalar da piyasaya giriyor.
1970’lerdeyse büyük tesisler kuruluyor. 1980’lerden sonra
da Türk markalar›yla uluslararas› markalar aras›nda ortak-
l›klar kuruyor. Bugün art›k blucin, bebekler dahil herkesin
giydi¤i bir giysi.

Bikini, Pasifik Okyanusu’nda
küçük bir mercan adas›n›n
ad›. ABD, 1940’larda bu
adada atom bombas› dene-
meleri yaparm›fl. 1946’da bir
Frans›z modac›, iki parçal›
bir yüzme giysisini piyasaya
sunmufl ve buna “bikini”
ad›n› vermifl. Bikininin, t›pk›
atom bombas› gibi bir moda
patlamas› yarataca¤›na ina-
n›yormufl. Sonuçta da ger-
çekten öyle olmufl. 



da, ilk bak›flta insanlar hakk›nda bilgi sa¤laman›n
d›fl›nda, kültürel farkl›l›klar› da yans›t›yor. Güzellik
anlay›fl›n› ele alal›m. ‹nsanlar›n güzellik anlay›flla-
r›n›n tarih boyunca sürekli de¤iflti¤ini gördü¤ümüz
gibi, toplumdan topluma de¤iflti¤ini de görürüz. Bir
Afrika kabilesinin güzellik anlay›fl›yla bizim toplu-
mumuzunkini karfl›laflt›r›rsak, arada büyük farkl›-
l›klar ortaya ç›kar. Bunu daha kolay anlamak için,
eski ressamlar›n tablolar›ndaki kad›nlar› düflünün.
O zamanlar›n güzellik anlay›fl›n›n günümüzdekin-
den çok farkl› oldu¤unu göreceksiniz.

‹nsanlar için bir gruba
ait olmak çok önemlidir.
Seçti¤imiz giysiler ve d›fl
görünüflümüz, içinde yafla-
d›¤›m›z toplum taraf›ndan
kabul edilirse kendimizi da-
ha iyi hissederiz. Bir de
toplum ya da aile içinde
edindi¤imiz rollerimiz var.
Yaflant›m›z süresince çe-
flitli rollere gireriz. Rol söz-
cü¤ü, asl›nda tiyatrodan
al›nm›fl, ancak bizim top-
lum içinde gerçeklefltirdi¤i-

miz görevleri belirtmek üzere de kullan›l›r. ‹nsanla-
r›n giyim biçimleri rollerinden etkilenir. Anne, baba,
çal›flanlar, sat›c›lar, askerler, doktorlar gibi farkl› ki-
flileri dikkatle incelerseniz, rolleriyle giyim biçimle-
rinin iliflkili oldu¤unu görebilirsiniz. Bir insan›n kifli-
li¤ine, toplumsal konumuna, rollerine iliflkin ilk
ipuçlar›n› giysileri verir. Ayr›ca giysi seçimlerimiz
duygular›m›z›, düflüncelerimizi, sevdiklerimizi ve
di¤er insanlarla olan dayan›flmam›z› da yans›t›r. 

Kültürel anlamda belirli bir konumda olan in-
sanlar, modan›n belirlenmesinde harekete geçiri-
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Bir Türk Tasar›mc›y›
Tan›yal›m

Bu say›m›zda Türk moda dünya-
s›ndan bir tasar›mc›y› yak›ndan tan›-
mak istedik. Bu amaçla, hem moda
hem de endüstri ürünleri tasar›mc›s›
olan Deniz Leblebici’yle bir e-söylefli
yapt›k. 1979 do¤umlu olan Deniz
Leblebici, ‹stanbul Teknik Üniversite-
si Endüstri Ürünleri Tasar›m› bölü-
münde araflt›rma görevlisi. Ayn› za-
manda da ayakkab›

tasar›mlar› yap›yor. Deniz Leblebici, ha-
len görevli oldu¤u bölümden mezun
olmufl. Ayakkab› tasar›mlar› yapmas›-
n›n yan› s›ra “Türk Ayakkab› Sanayii-
nin Geliflimi” üzerine yüksek lisans
çal›flmas› yapm›fl. fiimdi de dokto-
ra çal›flmalar›n› sürdürüyor.

BÇ: Moda tasar›mc›l›¤›na nas›l bafllad›n›z?
DL: Ben, endüstri ürünleri tasar›m› bölümünden mezun

oldum. Basit olarak anlatmak gerekirse, endüstri ürünü ta-
sar›mc›s›, çevremizde gördügümüz ve fabrikalarda üretilen
her türlü ürünün tasar›m›n› yapar. Benim, moda alan›na
karfl› çok büyük bir ilgim vard›. Bu iki alan›n kesiflti¤i bir
nokta olarak düflündü¤üm ayakkab› tasar›m›yla ilgilenme-
ye bafllad›m. Dört y›ld›r bu ifli yap›yorum.

BÇ: Tasar›mlar›n›z› nas›l yap›yorsunuz? Bunu yapar-
ken özel birtak›m araç gereç ya da bilgisayar kullan›yor
musunuz?

DL: Öncelikle çok araflt›rma yap›yorum. Tasar›mlar›n
insanlar› etkilemesi çok önemli. Bunun için benim

öncelikle öykülerden, olaylardan, okudu¤um
bir kitaptan ya da izledi¤im bir film-

den etkilenmem gerekiyor. Et-
kilendi¤im bu fleyleri, çizgiye,
renge ve son olarak da ürüne

dönüfltürüyorum. Bafllang›çta
fikirlerimi, kâ¤›da çiziyorum; daha

sonra bunlar› bilgisayara aktar›yorum

1960’lar, kad›nlar›n ev yaflam›ndan d›fla aç›ld›klar›, e¤itim görmeyi ya da ifl yaflam›nda yer almay›
amaçlad›klar› bir dönemdi. Bu y›llarda modellik yapan Twiggy (solda), o tarihlerde pek çok genç
k›z›n ideali oldu. Zay›fl›¤›, bir erkek çocu¤unki gibi kesilmifl saçlar›, iri kirpikleriyle çok etkiliydi. 17
yafl›ndayken dünya çap›nda tan›nan bir modeldi. Öyle ki, uzaya gönderilen bir zaman kapsülüne
onun foto¤raf› da konulmufltu. Bu dönemde, Beatles adl› müzik toplulu¤u da (sa¤da) erkeklerin
saç modelinde bir devrim yaratt›. Onlar›n sayesinde 18. yüzy›ldan beri ilk kez erkeklerde uzun saç
moda oldu. 



ci bir iflleve sahiptirler. Bu insanlar, yeni ya da
farkl› giysiler giydiklerinde, onlar› be¤enen ya da
takdir eden di¤er insanlar da benzer giysilerden
giymeye bafllarlar. Bir toplum içindeki modalar,
yafla, toplumsal s›n›fa, cinsiyete, mesle¤e ve ya-
flanan yere göre farkl›l›k gösterir. ‹nsanlar, birbir-
lerinin bu beklentilere uygun biçimde davranma-
lar›n› beklerler.

Moda Bir Döngüdür
Giysi modalar›, sanki bir döngü varm›flças›na

belirli dönemlerde tekrarlan›r. Kad›nlar›n ve erkek-
lerin benzer giysiler giymesi anlam›na gelen “üni-
seks giyimi” ele alal›m. Üniseks giyim, yüzy›llar
boyunca etkin olmufl. Örne¤in, Asya’da hem ka-
d›nlar hem de erkekler pantolon giyermifl. Eski
Romal›lar ve Yunanl›larda da yine her iki cinsiyet,
tünik giyermifl. Ayr›ca Çin, Hindistan, Japonya ve
Malezya’n›n geleneksel giysilerinde de kad›nlarla
erkeklerin giyimi hep benzer olmufl. Kad›nlarla er-
keklerin farkl› giyinmeye bafllad›klar› dönem, orta-
ça¤a rastlar. Bu dönemde kad›nlar pantolonlar› b›-
rak›p elbise giymeye bafllad›lar. Kad›nlar›n tekrar
pantolon giymeye bafllamalar› da 19. yüzy›lda ger-
çekleflti. Bu dönemde ata binmek, kad›nlar aras›n-

da yayg›nlaflt›. Etekle ata binmek biraz zor oldu-
¤undan, pantolon giymeye bafllad›lar.

Bir baflka döngü de, alt k›sm› kal›n ve yüksek
olan platform tabanl› ayakkab›lar için geçerli. Plat-
form tabanl› ayakkab›lar, aya¤› yerden yüksekte
tuttu¤undan, ayaklar› çamurdan ve sudan koru-
mak amac›yla Eski Romal›larca kullan›l›rd›. Bu
ayakkab›lar, 1930’lar, 1970’ler ve 1990’larda yeni-
den gündeme geldi. Modan›n bir döngü içinde tek-
rarland›¤›n›n örneklerini daha da ço¤altabiliriz.

Renklerin Modas›
‹nsanlar, geçmiflten beri renkleri simge olarak

kulland›lar. Renklere farkl› anlamlar yüklediler.
Mavi rengi erkek çocuklara, pembe rengi k›zlara
giydirdiler. Oysa 1920’lerden önce pembe, erkek
çocuk rengi olarak kullan›l›yordu. Aztekler, kimi
böceklerin kabuklar›ndan k›rm›z› boya elde eder-
lerdi. Ard›ndan bunu ‹spanyollara ö¤rettiler. Bu
toplumlar›n geleneksel giysilerinde k›rm›z›n›n s›k-
l›kla kullan›ld›¤›n› görebilirsiniz. Parlak günefl sar›-
s›, öyle dikkat çekici bir renk ki, ya¤murluklarda,
iflçi giysilerinde kullan›lm›fl. Amaç, elbette kiflinin
ya¤murda ya da tehlikeli baflka ortamlarda kolay-
l›kla fark edilmesini sa¤lamak. Eski Roma’daysa
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ve üçboyutlu hale dönüfltürüyorum.
BÇ: Bunu yaparken hangi yaz›l›mlar-

dan yararlan›yorsunuz?
DL: Ayakkab› için özelleflmifl üçbo-

yutlu modelleme yaz›l›mlar›, Adobe
Photoshop, Adobe Illustrator ve Free-
hand gibi yaz›l›mlardan yararlan›yorum.

BÇ: Endüstri ürünleri tasar›mc›s› olman›z, moda tasa-
r›mc›l›¤›n›z› nas›l etkiliyor?

DL: Farkl› bir konudan gelmek, baflka aç›lardan baka-

bilmeyi sa¤l›yor. Bunun sonucunda daha
farkl› ürünler üretebiliyorsunuz ya da sorun-

lara daha farkl› çözümler getirebiliyorsunuz.
Tasar›m›, bir soruna getirilen çözümler olarak

görebiliriz. Endüstri tasar›m›, birçok farkl›
konu alan›n› içinde bar›nd›rd›¤›ndan, daha

genifl bir bak›fl aç›s›na sahip oluyoruz.
BÇ: Moda tasar›mc›s› olmak isteyenlerin hangi

okullara gitmesi gerekiyor?
DL: Üniversitelerin moda ve tekstil tasar›m› bölümleri-

ne girebilirler. Ayakkab›, çanta, tak› gibi ürünlere yönelik ta-
sar›mlarla ilgilenenlerse endüstri ürünleri tasar›m› bölümle-
rini seçebilirler.

BÇ: Moda üzerine okurlar›m›za söylemek istedi¤iniz
bir fley var m›?

DL: Moda, çok renkli bir dünya ve ben iflimi çok sevi-
yorum. ‹flim, bana büyük bir mutluluk veriyor. Bence ne
olursa olsun baflar›l› olmak için en önemli fley, herkesin
sevdi¤i ifli yapmas›. Mesle¤inize gönül verirseniz karfl›l›¤›n›
mutlaka al›yorsunuz.

Bilgisayar tasar›m›n gördü¤ünüz bu ayakkab›n›n üzerindeki
ç›tç›tlara küçük oyuncaklar tak›l›yor.



en sevilen gelinlik rengi sar›ym›fl.
Mavi, ço¤unlukla sakinlefltirici bir
renk olarak kabul edi-
lir. ABD’de polislerin
koyu mavi üniforma giyme
nedeni buna ba¤lan›yor. Yefli-
lin de, gözü en rahatlat›c› renk ol-
du¤u söyleniyor. Hastane ünifor-
malar›, hastalar›n gevflemesine
yard›mc› olmas› bak›m›ndan yeflil
olarak seçiliyor. Yeflil, ayn› za-
manda do¤ayla bütünleflen bir renk
olarak kabul ediliyor. Bu nedenle
ortaça¤ Avrupas›’nda gelinler, do-
¤urganl›¤› simgelemek amac›yla yeflil gelinlik gi-
yerlermifl. Mor renkse, her zaman kraliyet rengi
olarak kabul edildi. Siyah, genellikle ciddiyeti sim-
geledi. Bat› ülkelerinde cenazelerde ve gece top-
lant›lar›nda siyah giyilir. Yirminci yüzy›l›n baflla-
r›nda, gelinler safl›¤›, temizli¤i simgeleyen beyaz
gelinlikler giymeye bafllad›lar. Çin’deyse beyaz,
yas rengi olarak kabul edilmifl. Beyaz, kiri göster-
di¤inden, hekimler ve hemflireler taraf›ndan te-
mizli¤e verilen önemin bir simgesi olarak kullan›l›r.

Moda, Paris’te Do¤du
Modan›n ilk uygarl›klara kadar uzanan çok es-

ki bir tarihi olmas›na karfl›n, 19. yüzy›l öncesinde
özel giysi tasar›mc›lar› yoktu. Moda tasar›mc›s›
olarak düflünülebilecek ilk kifli Charles Frederick
Worth oldu. 1826 – 1895 y›llar› aras›nda yaflam›fl
olan Worth, Paris’te kendi modaevini kurmadan
önce, giysi tasar›m› özelleflmifl bir meslek dal› de-
¤ildi. Worth’tan sonra Paul Poiret, günümüzde de
kullan›lan, Frans›zca’dan gelen “haute couture”
(hot kutür okunur) ad› verilen kavram›n ortaya
ç›kmas›na neden oldu. Frans›zca “haute” yüksek,
“couture” giyim anlam›na gelir. Haute couture tar-
z› giysiler, belirli müflteriler için haz›rlan›p dikilir.
Bir modaevinin haute couture olarak nitelendirile-
bilmesi için, Paris’teki özel bir meslek birli¤ine üye
olmas› gerekir. Ayr›ca haute couture evlerinin, y›l-
da iki kez koleksiyonlar›n› özel salonlarda sergile-
mesi ve her koleksiyonun da en az 35 ayr› parça-

dan oluflmas› zorunludur.
Fransa, bu dönemlerde moda

konusunda lider
konumuna geldi ve

ulafl›m kolaylaflt›kça
etkisi tüm Avrupa’ya ya-

y›ld›. Paris’e gidenler, oradan
ald›klar› giysileri ülkelerine ge-
ri getiriyorlar ve benzerlerini
diktiriyorlard›. Moda terimleri-
nin ço¤unun Frans›zca olma-

s›n›n nedeni de bu zaten.
1960'lara gelindi¤inde

Yves Saint Laurent ve Pierre
Cardin gibi bir grup modac›, bu haute couture evle-
rini b›rakt› ve kendi yerlerini açmaya bafllad›lar.
Art›k moday› yaln›zca haute couture evleri belirle-
miyordu. 1920’lerden beri etkili olan sinema, bu
y›llarda da ifllevini sürdürdü. Modan›n simgesi ha-
line gelmifl oyuncular vard›. Marilyn Monroe, Aud-
rey Hepburn gibi. Moda, art›k daha büyük kitlelere
ulafl›yordu. Uçaklar›n ulafl›ma etkin bir biçimde
kat›lmas›yla modalar dünyan›n her yerine k›sa sü-
re içinde yayg›nlaflmaya bafllad›. 

Moda dünyas› için bir baflka önemli aflama da
haz›r giyimin devreye girmesi oldu. Haz›r giyimin
iki kolu var. Birincisi, özgün kesimler ve tasar›m-
lardan oluflur. Bunlar, moda yönelimlerinde daha
etkili olurlar ve bir düflünce, bir kuram ya da bir
kavram› yans›tabilirler. Haz›r giyimin ikinci kolu
da konfeksiyon giysilerdir. Bunlar, ma¤azalarda
gördüklerimizdir. Konfeksiyon giysiler, daha bü-
yük kitlelere ulaflt›r›lmak üzere haz›rlan›rlar. 

Buraya kadar anlatt›klar›m›z, modan›n
insanl›k tarihi içindeki yerinin kimi yönlerine ›fl›k
tutuyor. Bundan sonra olacak geliflmeleri de
zaman içinde görece¤iz. Bakal›m hangi moda
rüzgârlar› esecek? 

Zuhal  Özer
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